
 

 

PRESENTATE LE ATTIVITÀ NEL CORSO DEL CDA 
 

Torino, 30 o obre 2023 

Si è tenuto oggi, lunedì 30 o obre, il Consiglio di Amministrazione dell’ATL Turismo Torino e 

Provincia presieduto dal Presidente Maurizio Vitale.  

All’inizio del Consiglio è stato evidenziato il ruolo di coordinamento dell’ATL nelle varie 

a vità previste per la terza edizione delle Ni o ATP FINALS e nello specifico: la realizzazione 

delle loca on previste (Casa Tennis, Casa Gusto e Casa Media); l’alles mento all’interno del 

Fan Village di un Punto informa vo turis co opera vo tu  i giorni dalle 9.30 alle 24, di una 

Social Room, realizzata con il contributo della Camera di commercio di Torino, a raverso la 

quel il pubblico verrà coinvolto in challenge e selfie che potrà condividere sui propri canali 

social; l’organizzazione di visite guidate e la realizzazione del proge o di video storytelling 

“Il Set è servito” realizzato con l’agenzia di comunicazione Mate e Film Commission Torino e 

Piemonte; la comunicazione on line di tu o il palinsesto. 

Maurizio Vitale, Presidente di Turismo Torino e Provincia “Esprimo soddisfazione per la fiducia 

accordata dagli En  al nostro operato; sono molteplici gli even  ed inizia ve realizzate e in 

programma in ques  mesi che ci vedono coinvol , avan  con entusiasmo”. 

Nel corso del Consiglio sono state altresì evidenziate alcune delle a vità svolte dall’ATL in 

ques  mesi e due importan  risulta : la vi oria del “ VIVACITY challenge” by CITYDNA (City 

Des na on Alliance, l’alleanza europea degli Uffici del Turismo, Conven on Bureau e 

organizzazioni di marke ng locali) a cui la Ci à di Torino fa parte dal 2000 che consiste in un 

inves mento triennale di quasi mezzo milione di euro in ore di consulenza, formazione e 

coaching; i numeri del Torino Happy Des na on Travel Bootcamp che grazie al lavoro corale 

dei creators e di @miprendoemiportovia - ha superato ogni aspe a va: sono state registrate 

oltre 9 milioni di visualizzazioni, oltre 2,5 milioni di persone e account raggiun  e 830.000 

interazioni con i contenu , tra cui like, commen , condivisioni e salvataggi. 

Tra le a vità, sul fronte accoglienza è stato installato l'access point wifi del proge o Discover 

Turin all’Ufficio del Turismo in piazza Castello che perme e ai turis  di usare il wi-fi previa 

registrazione e di visualizzare contenu  turis ci sulla località e di avere diri o ad una serie di 

vantaggi/scon . 

Per quanto riguarda la Ci a Metropolitana sono sta  a va  il Welcome Tour Chieri e 

Carmagnola rispe vamente in partenza l’11 e il 12 novembre. Un tour guidato con guide 

professioniste per far conoscere le a ra ve delle due ci adine. 



Nell’ambito del proge o Made in Torino Tour The Excellent anche quest’anno si è svolta Open 

Factories (20/21 o obre) con 21 aziende aderen  e 93 visite. Il ricavato, tramite una fee di 

prenotazione, è stato devoluto alla Fondazione Piemontese per la Ricerca sul Cancro ONLUS 

Sul fronte della promozione molteplici le fiere e workshop a cui l’ATL ha partecipato (dalla BIT 

a Milano al TTG di Rimini al WTM di Londra) per promuovere la des nazione “Torino e 

provincia” e i giornalis  ospita  a livello nazionale ed internazionale come Nat GEO UK, El 

Periodico e Metropolis (il più importante travel magazine israeliano), per citarne alcuni. 

Dal lato congressuale, Turismo Torino e Provincia – grazie al suo ruolo di business 

development – ha acquisito in ques  ul mi mesi 7 congressi (Word Camp Europe 2024 - 3000 

partecipan ; Conven on Harley Davison 2023 – 2000 partecipan ; ESCP Financial 

Management Associa on Conference 2024 –200 partecipan ; Europenergy Conference 2024 

– 1200 partecipan ; ISBA Int. Symposium on Biomolecular Archaeology 2025 – 500 

partecipan ; 76th General Assembly CIRP 2026 – 900 partecipan ; EAA - European Accoun ng 

Associa on Congress 2027 –1000 partecipan ; Congresso Nazionale SIEDP 2027 - 800 

partecipan ). 

 

 


